
賀
久　

６
次
産
業
化
の
大
き
な
狙
い

は
、
地
域
資
源
の
活
用
と
農
業
所
得
の

増
加
、
雇
用
の
拡
大
で
す
。
農
家
に
起

業
家
意
識
を
持
っ
て
も
ら
い
、
農
業
を

一
つ
の
産
業
に
し
よ
う
と
い
う
発
想
。

生
産
す
る
だ
け
で
な
く
、
加
工
、
販
売

ま
で
農
家
独
自
の
新
し
い
視
点
で
考

え
、
手
掛
け
る
と
い
う
取
り
組
み
で
す
。

　

新
し
い
加
工
設
備
や
店
舗
へ
の
投
資

が
必
要
に
な
る
こ
と
も
多
く
、
容
易
に

で
き
る
も
の
で
は
あ
り
ま
せ
ん
が
、
加

工
場
や
販
売
所
が
増
え
る
こ
と
で
雇
用

が
拡
大
し
、
所
得
が
増
え
る
と
地
域
を

潤
す
こ
と
に
つ
な
が
り
ま
す
。

　

合
志
市
に
ど
ん
な
特
産
品
が
あ
る
の

か
考
え
た
と
き
、
は
じ
め
は
「
何
も
な

い
」
と
言
う
声
も
あ
っ
た
よ
う
で
す
が
、

本
当
は
た
く
さ
ん
あ
る
ん
で
す
。
合
志

市
は
土
地
が
肥
沃
だ
か
ら
こ
そ
何
で
も

で
き
る
。
だ
か
ら

｢

こ
れ｣

と
い
う
も

の
が
な
い
よ
う
に
見
え
る
の
か
も
し
れ

ま
せ
ん
。

　

私
た
ち
ク
ラ
ッ
シ
ー
ノ
こ
う
し
は
、

生
産
者
に
情
報
提
供
を
続
け
な
が
ら
商

品
開
発
や
産
地
づ
く
り
を
サ
ポ
ー
ト
し

て
い
ま
す
。
ア
ド
バ
イ
ス
な
ど
、
こ
の

土
地
で
何
が
で
き
る
か
検
討
す
る
際
も
、

選
択
肢
が
多
い
た
め
「
土
壌
が
よ
く
、

何
で
も
作
れ
る
合
志
の
土
地
」
が
強
み

に
な
っ
て
い
る
と
感
じ
ま
す
。

　

特
に
生
産
量
・
販
売
額
が
大
き
い
の

は
ス
イ
カ
や
マ
ン
ゴ
ー
。
そ
れ
を
市
全

体
で
盛
り
立
て
て
い
く
こ
と
が
重
要
だ

と
思
い
ま
す
。

熊
川　

近
隣
に
も
さ
ま
ざ
ま
な
特
産
品

が
あ
り
ま
す
が
、
産
品
の
魅
力
は
発
信

し
続
け
る
の
が
一
番
の
Ｐ
Ｒ
で
す
。
質

の
い
い
産
品
が
た
く
さ
ん
あ
る
合
志

市
。
広
く
知
っ
て
も
ら
っ
て
「
合
志
市

に
は
あ
の
特
産
品
が
あ
っ
た
よ
ね
」
と

い
う
声
に
つ
な
げ
た
い
で
す
ね
。

　

私
た
ち
は
隠
れ
た
産
品
や
商
品
を
発

掘
し
、
生
産
者
と
と
も
に
特
産
品
化
す

る
地
域
ブ
ラ
ン
ド
事
業
も
進
め
て
い
ま

す
。
市
内
で
６
次
産
業
化
に
取
り
組
ん

で
い
る
生
産
者
は
、
何
年
も
地
道
に
研

究
し
て
商
品
を
作
り
、
商
談
会
や
研
修

な
ど
に
足
を
運
ん
で
情
報
を
集
め
、
次

の
商
品
開
発
、
販
売
ま
で
発
展
さ
せ
た

人
た
ち
で
す
。

　

積
み
重
ね
た
努
力
と
商
品
に
対
す
る

強
い
思
い
が
あ
る
の
で
、
そ
の
活
動
か

ら
学
べ
る
と
こ
ろ
も
多
い
は
ず
。
後
に

続
く
人
に
と
っ
て
、
い
い
お
手
本
に
な

る
の
で
は
な
い
で
し
ょ
う
か
。

農
業
の
６
次
産
業
化

　

農
業
の
６
次
産
業
化
と
は
、
農
業
を

１
次
産
業
と
し
て
だ
け
で
は
な
く
、
加

工
な
ど
の
２
次
産
業
、
さ
ら
に
は
流
通
・

販
売
な
ど
の
３
次
産
業
ま
で
を
一
体
化

し
た
産
業
と
し
て
行
な
い
、
経
営
基
盤

の
強
化
や
農
業
の
可
能
性
を
広
げ
よ
う

と
す
る
取
り
組
み
で
す
。

　

農
産
物
、
土
地
や
水
な
ど
の
地
域
資

源
を
有
効
活
用
す
る
こ
と
で
、
地
産
地

消
や
食
料
自
給
率
の
向
上
、
地
域
の
魅

力
の
掘
り
起
こ
し
に
つ
な
が
る
と
期
待

さ
れ
て
い
ま
す
。

　

平
成
22
年
に
法
律
が
施
行
さ
れ
、

徐
々
に
普
及
。
事
業
者
が
つ
く
っ
た
６

次
産
業
化
に
関
す
る
総
合
化
事
業
計
画

が
農
林
水
産
大
臣
の
認
定
を
受
け
る

と
、
借
入
資
金
の
償
還
期
限
な
ど
の
延

長
や
、
農
地
転
用
手
続
き
が
簡
素
化
さ

れ
る
な
ど
の
メ
リ
ッ
ト
も
あ
り
ま
す
。

　

平
成
23
年
５
月
の
第
１
回
認
定
以

降
、
件
数
は
増
え
、
平
成
27
年
度
末
に

は
全
国
で
２
、
１
５
６
件
、
県
内
で
は

77
件
の
事
業
が
認
定
。
地
域
の
魅
力
と

作
り
手
の
思
い
が
詰
ま
っ
た
新
し
い
農

業
が
全
国
各
地
で
展
開
さ
れ
て
い
ま
す
。

　

本
市
で
も
平
成
25
年
度
か
ら
「
６
次

産
業
化
及
び
農
商
工
連
携
新
商
品
等
開

発
事
業
補
助
金
」
を
交
付
し
て
い
ま
す
。

そ
れ
を
受
け
て
、
昨
年
度
ま
で
に
市
内

の
農
家
な
ど
10
者
が
事
業
を
実
施
。
新

商
品
の
開
発
や
、
開
発
に
使
う
機
器
な

ど
の
整
備
に
活
用
し
ま
し
た
。（
商
品
化

に
至
っ
た
８
者
の
活
用
事
例
は
４
ペ
ー

ジ
か
ら
）

　

私
た
ち
の
「
食
」
を
支
え
る
農

業
。
平
成
26
年
度
の
日
本
の
食
糧

自
給
率
（
カ
ロ
リ
ー
ベ
ー
ス
）
は

約
39
％
で
し
た
。
つ
ま
り
、
私
た

ち
の
食
料
の
約
60
％
は
外
国
産
と

い
う
こ
と
に
な
り
ま
す
。

　

全
国
的
に
就
農
者
が
減
少
し
、

食
糧
の
生
産
率
も
低
下
し
て
い
る

現
在
、
本
市
も
例
外
で
は
あ
り
ま

せ
ん
。
５
年
に
１
度
の
農
林
業
セ

ン
サ
ス
に
よ
る
と
、
平
成
７
年
に

は
９
０
５
件
あ
っ
た
農
家
が
、
平

成
27
年
に
は
５
０
５
件
に
ま
で
減

少
し
ま
し
た
。
高
齢
化
も
進
み
、
平

成
27
年
度
の
就
農
者
の
平
均
年
齢

は
63
・
２
歳
。
特
に
50
歳
代
後
半

か
ら
70
歳
代
が
多
く
、
全
体
の
約

60
％
を
占
め
て
い
ま
す
。

　

し
か
し
そ
の
一
方
で
、
農
業
に

新
し
い
可
能
性
を
見
出
し
、
地
域

の
良
さ
を
生
か
し
て
活
性
化
に
取

り
組
む
農
家
も
増
え
て
き
ま
し
た
。

インタビュー　
本市での農業の６次産業化の状況について尋ねました
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6次産業化で活用される農林水産物の割合

認定件数の多い都道府県
（熊本県は全国5位）

123123

9999 9292
8282 7777

北海道 兵庫県 長野県 宮崎県 熊本県

野菜
31.7％

果樹
18.4％

畜産物
11.7％

水産物5.7％

豆類 4.9％

林産物4.2％

その他4.0％
麦類 2.2％
茶 2.2％

そば 1.7％ 花き 1.4％
野生鳥獣0.3％

米
11.7％

クラッシーノ・マルシェでは、６次産業化の取
り組みで作られた商品や、合志ブランド認証品
も取り扱っています

○住 野々島2438-1
　（ユーパレス弁天敷地内）
☎342-5554
○営 午前９時～午後７時
○休 毎月第２木曜日

クラッシーノ・
マルシェ

一般社団法人

クラッシーノこうし

クラッシーノこうしが運営するアンテ
ナショップ。合志産の新鮮野菜や天草
産の鮮魚、阿蘇の精肉、できたての惣
菜など、熊本の「おいしい」をギュッ
と集めたお店です。合志ブランド認証
品も販売。30ページもあわせてご覧く
ださい。

通販サイト
http://www.klassino-koshi. jp/
marche/

１次(生産)×２次(加工)×３次(販売)
＝６次産業化

肥ひ

沃よ
く

な
土
地
は

合
志
市
の
最
大
の
武
器

魅
力
を
最
大
限
に
引
き
出
し

良
さ
を
発
信
し
続
け
る

み

ふ
恵 生
る

かす

さとの
を

クラッシーノこうし

事務局長 賀
か

久
く

　清
きよ

豪
ひで

さん

クラッシーノこうし
企画運営部マネージャー

熊
くま

川
がわ

　浩
ひろ

子
こ

さん

市民生活と産業の活性化に向けて産業
や企業と連携し、健康的で付加価値の
高い地域づくりに積極的に取り組んで
います。

◦ビジネスマッチング、展示商談会、
視察研修、各種セミナーなどの開催

◦市ブランド推進協議会の受託運営
◦特産品を使ったオリジナル商品の開

発、農産物の販売など
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